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Vervolgens biedt Bekijk ’t het volledige 
pakket van voorstelling en randprogram­
mering aan in het voortgezet onderwijs. 
De instelling is professioneel, zeer  
marketinggericht en goed in staat zich­
zelf over het voetlicht te brengen. Het  
beleidsplan getuigt van een rijke visie. 
De professionele presentatie wordt  
bovendien vertaald in kundige uitvoering 
van de projecten, door middel van een 
geheel eigen verwerkingsmethodiek met 
behulp van video en games. De Kunst­
raad is kritisch over de mate waarin de 
stad Amsterdam profiteert van de dien­
sten van Bekijk ’t. Hierbij gaat het vooral 
om een financiële overweging: in welke 
mate moet de gemeente Amsterdam zich 
verplicht voelen tot het bekostigen van 
een instelling die merendeels landelijk 
opereert? Het plan voor 2009 is het aan­
tal voorstellingen in Amsterdam mini­
maal te laten toenemen tot 15; buiten 
Amsterdam wil Bekijk ’t echter groeien 
van 19 voorstellingen in 2005 naar 55  
in 2009. De nadruk van de activiteiten 
van Bekijk ’t zal dus steeds verder ver­
schuiven van Amsterdam naar de rest 
van Nederland. De instelling heeft daar­
enboven relatief maar weinig publieks­
inkomsten; zelfs als, zoals in de plannen 
voorgesteld, de toegangsprijs per per­
soon door middel van subsidies laag 
wordt gehouden, zouden deze inkomsten 
meer in verhouding mogen staan tot  
de totale inkomsten. Bekijk ’t zou ook 
meer aandacht kunnen besteden aan de 
vraagkant, met andere woorden, aan  
de structurele inbedding van cultuuredu­
catie in de scholen. Bekijk ’t levert  
kwaliteit, is onderscheidend en voegt 
daadwerkelijk iets toe aan de markt.  
De instelling wil graag een uitbreiding 
van de subsidie in het kader van het  
kunstenplan, om zo het aantal werkne­
mers te kunnen laten stijgen. Bij de  
kwalitatief hoogwaardige dienst blijft  
de kwantiteit, met andere woorden het 
financiële bereik en publieksbereik,  
tot op heden achter. Met de nadruk op  
de toename van de activiteiten in heel 
Nederland, lijkt de Rijksoverheid de  
aangewezen plaats te zijn voor een even­

tuele toename van subsidiegeld. Op  
basis van deze waarnemingen adviseert  
de Kunstraad de subsidie van Bekijk ’t 
niet te verhogen, maar te continueren op 
het huidige niveau. 

Huidig	 € 	 105.740
Gevraagd	 € 	 160.000
Geadviseerd	 € 	 105.740

Bellissima
Bellissima is een onafhankelijke video en cross­
media producent gericht op ontwikkelingen in 
kunst, cultuur en technologie. De instelling werkt 
samen met lokale crews, clubs en (media)or­
ganisaties. Naast een vaste kracht, freelancers, 
stagiairs en ID-ers zijn er zijn gemiddeld 40 vrij­
willigers actief, die binnen de organisatie kunnen 
doorstromen. Bellissima profileert zich ook als 
medialaboratorium: aan de vaste deelnemers 
wordt een persoonlijke begeleiding, alsook facili­
taire en productionele ondersteuning geboden. In 
het laboratorium worden nieuwe programma’s en 
projecten ontwikkeld. 

Terugblik

In de afgelopen jaren heeft Bellissima vier maan­
delijkse televisieprogramma’s ontwikkeld: VIM, 
NDSMjournaal, Maksgaap en Markant Mokum. 
Ook zijn er eenmalige televisieprogramma’s ge­
maakt in samenwerking met lokale organisaties, 
festivals en locaties. Bellissima organiseert re­
gelmatig vertoningen van haar eigen producties 
en zendt haar programma’s op vaste tijden uit  
via Salto. Ook worden er door de regionale televi­
siezender RTV Noord-Holland programma’s van 
Bellissima uitgezonden. Er is een nieuwe website 
ontwikkeld, die momenteel als “eigen kanaal” in­
gezet wordt: alle video’s, producties en televisie­
programma’s van Bellissima worden na uitzen­
ding op Salto online op deze website geplaatst. 
Bellissima heeft formats voor cross-mediale (in­
ternet)projecten geformuleerd. Uit deze formats 
komen de projecten MediAvonturen en Noord 
Verandert voort. Van het laatste project is reeds 
een pilot uitgevoerd.

Plannen

Bellissima wil haar kennisoverdrachtactiviteiten 
uitbreiden met het maken van media-educatie 
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onderwijspakketten voor scholen. Er worden twee 
verschillende vormen uitgewerkt: een pakket  
voor kinderen van 8 tot en met 12 jaar en een  
pakket voor 13- tot en met 16-jarigen. In samen­
werking met verschillende NDSM-ers uit de 
Kunststad en Kinetisch Noord wil Bellissima een 
cursus ‘muziekclip maken’ en een cursus ‘korte 
film maken’ opzetten. De bestaande televisiepro­
ducties VIM, een broedplaatsenjournaal en een­
malige programma’s wil Bellissima voortzetten. 
Daarnaast wordt een aantal andere televisiepro­
gramma’s opgezet. Bellissima heeft de ambitie 
verschillende cross-mediale projecten uit te voe­
ren: Noord Verandert, MediAvonturen, Melk en 
Honing en Emotioneel Stadsplan: Paramaribo. 
De activiteiten op de website van Bellissima zul­
len worden gecontinueerd. De technologie op de 
site zal worden uitgebreid met vodcast en nieuws 
in RSSfeed. Daarnaast wordt het archief op de 
website ontsloten. Aanvankelijk had Bellissima 
het plan om haar videoarchief zelf online te zetten 
en ter gebruik aan te bieden. Dit is gewijzigd: 
Bellissima wil haar archief opdelen en bij ver­
schillende archieven onderbrengen.

Advies

Bellissima is begonnen als experiment  
in de jaren ’90 op cross-mediaal en digi­
taal gebied. De instelling zou, gezien  
zijn ontstaansgeschiedenis en activitei­
ten, moeten fungeren als een kweekvijver 
voor televisie en film. De ontwikkelingen 
in deze sector gaan erg snel. Bellissima 
heeft daarom nieuwe concepten bedacht 
op het gebied van kennisoverdracht en 
wil daarmee zijn activiteiten verbreden. 
De Kunstraad is echter van mening dat 
Bellissima op dit gebied geen voortrek­
kersrol meer vervult noch een belangwek­
kende positie inneemt. Inmiddels zijn  
er meer initiatieven met activiteiten op 
het gebied van kennisoverdracht in dit 
vakgebied en bestaan er organisaties  
die soortgelijke activiteiten organiseren, 
vooral via het internet. De plannen van 
Bellissima vormen daarop geen wezen­
lijke aanvulling. Het ontbreekt daarnaast 
aan een onderbouwing die het belang 
van deze nieuwe voornemens voldoende  
onderstreept. Uit de aanvraag komt te­
vens niet helder naar voren of en met wie 
of met welke organisaties Bellissima sa­

menwerkt. Binnen het domein waarin 
Bellissima opereert, voegt de instelling 
kwalitatief niets nieuws meer toe; bijge­
volg is er geen sprake van activiteiten  
die in het totale landschap onmisbaar 
zouden zijn. De mate waarin Bellissima 
de plannen van de vorige kunstenplan­
periode heeft weten te realiseren geeft  
de Kunstraad daarnaast weinig reden om 
optimistisch te zijn over het vermogen 
alsnog door te schakelen en zichzelf vol­
doende te kunnen vernieuwen. De Kunst­
raad ziet geen reden tot continuering  
van de huidige subsidie. 

Huidig	 € 	 52.880
Gevraagd	 € 	 85.000
Geadviseerd	 € 	 0
Mutatie 	 € 	 – 52.880

Bijbels Museum
De missie van het Bijbels Museum is een ont­
moetingsplek te zijn van bijbel, kunst en cultuur. 
Het museum biedt in een museale beeldende 
context en op neutrale wijze informatie over: de 
betekenis van de bijbel voor de Nederlandse cul­
tuur en samenleving in historisch perspectief; de 
inhoud en ontstaansgeschiedenis van de bijbel 
en de cultuurhistorische achtergronden waarbin­
nen de teksten zijn ontstaan en hebben gefuncti­
oneerd; de kunstzinnige en culturele uitingen die 
aan de bijbel ontleend zijn en de verbanden tus­
sen en uitingen van de drie godsdiensten joden­
dom, christendom en islam. Het museum is ge­
vestigd in de Cromhouthuizen, twee monumentale 
grachtenpanden aan de Herengracht. 

Terugblik

Sinds 2004 heeft het museum een vaste presen­
tatie over de geschiedenis van de bijbel in  
Nederland. Ten behoeve van de wisseltentoon­
stellingen zijn zowel lokaal als (inter)nationaal 
samenwerkingsverbanden aangegaan. Een be­
langrijke doelgroep zijn de onderwijsgroepen uit 
Amsterdam en omgeving geworden, waarbij zo­
veel mogelijk recht wordt gedaan aan de demo­
grafische afspiegeling van de bevolking. Tijdens 
de wisseltentoonstelling Lihoed Maroc (2005) 
bleek een project voor vmbo-scholieren dermate 
succesvol dat dezelfde werkwijze inmiddels ook 
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